
 

 
  

„Vielfältige Angebote für Wintersportler“ 

Mit einem Anteil von aktuell rund 15 Prozent bzw. 1,1 Mrd. Euro gehört Wintersport 

unverändert zu den wichtigsten Sortimentsbereichen im gesamten deutschen 

Sportfachhandel, der für 2014 vom VDS mit einem Volumen von 7,3 Mrd. Euro beziffert 

wird.   

Wie kein anderes Segment ist dieser Bereich jedoch abhängig vom Wetter, denn die 

allgemeine Devise lautet oftmals: wenig Schnee, mieser Umsatz. Doch sind 

rückläufige Umsätze im Wintersport der letzten Jahre wirklich nur auf den 

Schneemangel zurückzuführen? Die klare Antwort lautet "nein". Denn neben dem 

zweifelsfrei wichtigen Wetterargument wird der Wintersport auch vom Wandel des 

Konsumverhaltens der Verbraucher tangiert, der sich in den letzten Jahren vielfach 

negativ auf den Wintersport ausgewirkt hat.  

Die bbw-Studie bietet diesbezüglich und zu vielen weiteren Themenfeldern wichtige 
Informationen:  

   Marktsituation  
   Produkte  

             Handelssituation  

             Zielgruppenanalyse  

      Kundenwünsche  

   Szenario und Einflussfaktoren     
   Bindung der Kunden u.a.m.  

Neben den Marktanalysen per Desk Research beinhaltet die Studie eine weitreichende aktuelle Analyse 

der Käufer von Wintersportartikeln. Die umfangreichen Befragungen wurde im Februar und März 2015 

vom Marktforschungsinstitut Valido in Nürnberg durchgeführt.  

Vertrauen Sie der über 20-jährige Forschungs- und Beratungskompetenz des Autors Michael 

Weck im Sportmarkt und überzeugen Sie sich vom Nutzen der Studie auf für Ihr Unternehmen! 
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